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Projekt ,Wsp6lna promocja pogranicza/Spolocna propagacia prihranicnej zony” wspétfinansowany ze srodkéw
Programu Wspétpracy Transgranicznej Interreg V-A Polska — Stowacja 2014-2020 realizowany
przez Gmine Rajcze przy wspotpracy Gminy Nova Bystrica.

Informacja Prasowa 1/2017
26.06.2017

Beskid Zywiecki ma nowe logo

Pogranicze polsko-stowackie zyskato nowg tozsamos¢. W ramach projektu ,Wspdlna Promocja
Pogranicza” realizowanego przez Gmine Rajcza przy wspotpracy gminy Nova Bystrica powstaje
strategia promocji regionu, a jednym z jej zatozen jest stworzenie spojnej identyfikacji wizualnej dla
terenu pogranicza.

Projekt znaku, wykonany przez cieszynskie studio ilustratorsko-projektowe DINKSY, powstat w bliskiej
wspotpracy z mieszkancami i liderami spotecznymi regionu. Prace graficzne poprzedzone zostaty
warsztatem kreatywnym, na ktérym mieszkancy zastanawiali sie nad tym, czym Beskid Zywiecki
wyrdznia sie na tle innych obszaréw gorskich.

,Z badan i licznych rozméw z mieszkarnicami jednoznacznie wynikato, ze gtéwne wartosci Beskidu
Zywieckiego to dzika natura oraz folklor” — méwi jedna ze wspodtautorek znaku, Ula Szwed.

,Ludzie bardzo cenig sobie fakt, ze jest to region stosunkowo nieskomercjalizowany, ze mozna sie w
nim zaszy¢, aby odetchng¢ od miasta, ze mozna doswiadczy¢ prawdziwego, tradycyjnego, szczerego
folkloru” — dodaje.

Goralskie inspiracje

Badanie ankietowe przeprowadzone w ramach projektu potwierdzito znaczenie kultury ludowej i
waloroéw geograficzno-przyrodniczych zaréwno dla mieszkancéw, jak i dla odwiedzajgcych. To wiasnie
zamitowanie tradycyjnej, lokalnej tworczosci i otaczajgcej nas natury tworcy znaku przekazujg w
formie kolorowych, porozrzucanych literek, inspirowanych bibutkowymi wycinankami.

,Napis ZYWIECKI, ktory celowo nie jest uporzadkowanym, sztywno zaprojektowanym stowem, a
wyrazem, na ktéry sktadajg sie porozrzucane — w naszym zamierzeniu zywe — literki. Bardzo zalezato
nam na tym, aby koncowy efekt, czyli potgczenie napisu i ilustracji, przywotywaty na mys| takie
skojarzenia jak ruch, energia, dzikos¢, tradycja, wielobarwnos¢, czyli wszystko to, czym Beskid
Zywiecki kipi. Dodatkowo skupiali$my sie na tym, aby byto jak najmniej sztucznosci i zbednego
przeintelektualizowania, po to by cato$¢ byta jak najblizsza unikatowej tozsamosci tak regionu jak i
wyjgtkowych ludzi tam mieszkajgcych” — podkreslaja projektantki Dinksy.

Narodziny marki terytorialnej

Nowa identyfikacja wizualna regionu przypadta do gustu mieszkancom, ktérzy w jego frywolnej formie
dostrzegajg wazne dla siebie wartosci.

,Dla mnie ten znak dobrze obrazuje charaktery ludzi i klimat miejsca, poniewaz jest bardziej zréznicowany i
dynamiczny. Podobnie jak gorski potok potrafi by¢ tagodny i niezauwazalny, ale tez chwile p6zniej moze
pokazac¢ potezng site zywiotu. Natomiast zréznicowana kolorystyka jest dla mnie symbolem
wieloznaczeniowosci i bogactwa kulturalnego regionu” — komentuje Szymon Walus, koordynator projektu w
gminie Rajcza.



Nowe logo postuzy do budowania spojnej i rozpoznawalnej identyfikacji wizualnej regionu. Zostanie
wykorzystane w kampanii reklamowej promujacej Beskid Zywiecki turystom w Polsce i na Stowaciji.
Kampanie reklamowa realizuje Agencja Marketingowa REFOCUS z todygowic.

Wiecej informacji na temat projektu ,,Wspoélna Promocja Pogranicza” mozna uzyska¢
kontaktujac sie z:

Szymon Walus$ Agencja Marketingowa REFOCUS
Koordynator Projektu, Gmina Rajcza Tel: 694-361-508

Tel: 533-053-311 Email: k.khanna@refocus.pl
Email: s.walus@rajcza.com.pl Biuro prasowe projektu:

http://zywiecki.biuroprasowe.pl/
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